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LA FEBRE DELS

CROMUS

TOTS RECORDEM HAVER COMENGAT ALGUNA COL:-LECCIO DE CROMOS. ACABAR-LA
JA ERA UNA ALTRA COSA! AQUEST ENTRETENIMENT INFANTIL, QUE TE L'ORIGEN A MITJANS
DEL SEGLE XIX, AMB L’APARICIO DE LA CROMOLITOGRAFIA, AVUI ES UN NEGOCI MUNDIAL,

RELACIONAT ESPECIALMENT AMB EL MON DE LESPORT, | QUE MOU MILIONS DE DOLARS.

Text de LLUC CASALS

EL SETEMBRE DEL 2022, 'Argentina
va embogir pels cromos sota 'impacte
del Mundial de futbol de Qatar. Nens
i pares omplien places intercanviant
cromos per trobar els seus herois naci-
onals. Fins i tot 'ambaixador dels Es-
tats Units en aquell pais, Marc Stanley,
es va fer viral amb un video sostenint
la joia més cobejada, el cromo de Leo
Messi. El frenesi va arribar al punt al-
gid quan, el 20 de setembre, el Minis-
teri d’Economia es va reunir amb el
gremi de quiosquers i Panini, la pro-
ductora de les lamines, perque l'ofer-
ta no podia satisfer la demanda. Per
sort, 'empresa va decidir obrir

dicié i cromos més cotitzats. Segons
els experts, la crisi del 2008 va propi-
ciar formes noves d’inversio, cosa que
va fer disparar els preus en subhasta
dels cromos d’esports més preuats fins
a assolir records, els anys de la covid.

Els vint cromos més cars de la his-
toria es van vendre entre el 2020 i
el 2022 per damunt del milié de do-
lars. Encapcalen la llista dos jugadors
historics de beisbol: Mickey Mantle
(12,6 milions de dolars) i Honus Wag-
ner (7,6). Els segueixen els jugadors de
basquet Stephen Curry (5,9) i LeBron
James (5,8).

Paradoxalment, pero, el cromo, que
mou una inddstria d’inversié miliona-
ria lligada als esports, va néixer a Fran-
ca fa cent cinquanta anys com a reclam
publicitari. Un estudi que s’ha publicat
aquest any, La febre dels cromos. Xoco-
lates Boix i la historia del cromo publi-
citari antic, de Josep-Manuel Rafi, ex-
posa la seva irrupci6 a la Catalunya
del primer terc del segle XX.

Color i educacié, estampant I’exit
A mitjan segle XIX, les estampes de co-
lor eren fruit del treball costds dels il-
luminadors, que acolorien els gravats a
___ maamb les tecniques de la xi-

una altra maquina de produc-
cié i va assegurar que tots els
albums es podrien completar.

Que el mercadeig de cromos
esdevingués una qiiestio d’es-
tat va demostrar la salut de
ferro del sector, que als Estats
Units també abasta el mén del
basquet, ’hoquei sobre gel, el
rugbi, el futbol america i, so-
bretot, el beisbol, amb més tra-

Briixola_ La febre dels cromos

MaisoN A Boucicaut

lografia —dibuix sobre fusta—
ila calcografia —dibuix sobre
metall-. La invenci6 de la cro-
molitografia per part de Gode-
froy Engelmann en va abaratir
el cost de produccié i va inau-
gurar l'era del color impreés.

El magatzem parisenc Au
Bon Marché, fundat el 1838,
va aplicar aquest avenc al re-
clam publicitari en forma d’es-

UNA QUESTIO
DE MARQUETING
El magatzem Au
Bon Marché de
Paris, fundat el
1838, va ser

el primera
regalar cromos.
Aladécadadels
setanta del
segle XIX, alguns
comerciants
catalans van
imitar-los.



MORIR D’EXIT

Cromo-hitllets al framvia

Lempresa barcelonina Roldds, una de les primeres a produir cromos, a par-
tir del 1878, en va promoure I'is com a bitllets de transport, unaidea que
es va materialitzar a la linia d’'omnibus PI. Catalunya - Gracia. El tramvia,
estirat per mules, va oferir diverses séries de cromo-bitllets, com unade
dedicada a escenes d’El Quixotiuna altra a vestits populars. Léxit va ser
tan gran que els infants perseguien els passatgers perqué els donessin els
cromo-bitllets, sovint patint accidents (com ara ’'amputacié d’'una cama,
€l11885). A la fi, ’Ajuntament va prohibir els cromos al transport.

tampa quadrangular. El 1870, va
obrir el primer gran centre comerci-
al modern, i una de les grans innova-
cions va ser regalar cromos promo-
cionals. Els dijous, els infants rebien
un cromo amb un globus vermell que
passejava el logotip pels carrers de
Paris. Les col-leccions, de sis o vuit
unitats i temes diversos, van sortir
des de finals del 1860 fins a I'inici de
la Gran Guerra, i van superar els cin-
quanta milions de cromos distribuits.

Arriben a Catalunya

La férmula va escampar-se rapida-
ment arreu del mén. A casa nostra,
va irrompre amb forca a la década
del 1870, quan Franca es va bolcar
a imprimir grans tiratges de cromos
per a ’Exposicié Universal de Paris
del 1878 i els comerciants catalans es
van sorprendre de les cues per obte-
nir-los. Pensats per captar ptiblic adult
amb poder adquisitiu, al principi els
cromos es van fer servir per anunci-

Els primers cromos
duien el nom de |a botiga
al dorsiesregalavenen
ma al mostrador

ar tota mena de productes i negocis.
Duien el nom de la botiga al dors i
es regalaven en ma al mostrador. A
Barcelona, tota mena d’establiments
(com ara sabateries, perfumeries i
productes alimentaris) van adoptar
aquesta forma de promoci6, amb un
exit immediat.
A banda de la gratuitat i el co-
lor, un altre atractiu era la temati-
ca. Gracies als cromos, entre tom-
bants del segle XIX i principis del
XX, el public va coneixer diferents
parts del mon; conflictes (des de la
guerra de Cuba fins a la Gran Guer-
ra); regles d’esports com el futbol i el
tenis; el significat dels gestos amb el
mocador o 'ombrel‘la; les estrelles
del teatre i el cinema; la historia de
Catalunya, i moltes altres curiositats.
Era un coneixement que la gent, ma-
joritariament analfabeta, rebia amb
fascinacié.
Al principi, els cromos emprats aqui
eren majoritariament d’importacié
francesa, pero, a partir de la década

ELS GINC
MES CARS

V

12,6

MILIONS DE
DOLARS: cromo
de Mickey
Mantle, un dels
millors jugadors
de beisbol de la
historia, de I'any
1952.

16

MILIONS DE
DOLARS: cromo
de Honus Wagner,
jugador de
beisbol. Només
se’n van produir
entre cinquanta

i dos-cents
exemplars.

59

MILIONS DE
DOLARS: cromo
Unic i autografiat
de Stephen
Curry, undels
millors tiradors
de I'NBA.

§os

MILIONS DE
DOLARS: cromo
de LeBron
James, llegenda
dels Lakers.
Forma partd’una
tirada de vint-i-
tres exemplars.

46

MILIONS DE
DOLARS: cromo
autografiat de
Luka Doncic,
jugador de
basquet actual.
Exemplar Unic.
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LENTREVISTA

“lintercanvide cromosal pan de

'escolaencaraesclau”

LLUIS TORRENT, director general

de Panini Espanya.

Quan va comencar
Panini Espanya?
Eral'any 1977. La primera
col-lecci6 que vam fer
va ser Moto Sport, que
javavendre més d'onze
milions de sobres de
cromos. Aixo ens va
motivar molt.

Eselevadala
competéncia?

Quan vaig comencar, fa
quaranta-quatre anys, a
I'estat espanyol hi havia
trenta-dues empreses
que distribuien cromos.
Actualment no queda
ningu. L'dnica que ens
pot fer una mica d’'ombra
és Topps, pero té molt
poca presénciaala
Peninsula.

Quina és la llicéncia
que ha estat més dificil
d’aconseguir?

La de Bola de Drac Z,
que va coincidir amb
I'aparicio dels telefons
mobils. Vaig estar
trucant a Paris sense
parar durant un any per
aconseguir-ne

els drets. A Catalunya,
els dibuixos es veien
aTV3,ivamvendre’n
trenta-sis milions de
sobres de cromos.

Hi ha alguna altra
col-leccié que
sorprengués per les
vendes?

Si, La Bella y la Bestia, de
Disney, I'any 1992. Amb
cinquanta-un milions

de sobres de cromos
venuts, esta entre les
cinc primeres.

Bruixola_ La febre dels cromos

Pero el futbol és el
cavall de batalla de
Panini.

Efectivament. Cada

any traiem moltes
col-leccions de futbol:
Adrenalyn, I'Eurocopa o
el Mundial, La Lliga...l, a
finals d’any, vam publicar
per primera vegada La
Lliga de futbol femenina.

Té constancia que els
jugadors també facin
la col-leccié?

Fa anys, Piqué i Xavi
competien per qui
acabava abans la
col-leccié. Aqui no, pero
en altres paisos, per
exemple, a Portugal, hi
ha jugadors que truquen
enfadats perquée no
surten a l'album.

Amb la pandémia Panini
va patir?

Si, molt. Perque va
desapareixer un element
clau: l'intercanvi de
cromos al pati de les
escoles. El que ensva
salvar va ser Panini USA,
que en un any va vendre
el que no havia venut
mai. Tanmateix, ens

hem recuperat: el 2022,
Panini Espanya va tancar
amb una facturaci6
historica de 100 milions
d’euros.

del 1890, la potent indtstria xocolate-
ra catalana, que tenia més de cent es-
tabliments a Barcelona i el monopoli
alaresta de I'Estat, va apostar pel cro-
mo autocton. Primer, fent col-leccions
sense album, després, incorporant al-
bums generics, i a partir del 1930, afe-
gint albums especifics per a cada col-
leccid. Xocolates Pi, Mundial, Arumi,
Solsona, Moncau, Estrader, Guillén,
Riucord, Orus, Torrasi Sultana, per ci-
tar-ne algunes, van llancar centenars
de col'leccions, fins ben entrada la de-
cada del 1970. Per aquest motiu, els
cromos publicitaris antics se’ls anome-
na “els cromos de la xocolata”.

Una competicié ben dolca

Tres xocolaters van constituir un
lobby efectiu: Antoni Amatller, Eva-
rist Juncosa i Jaume Boix. Aquell trio
va protagonitzar una auténtica bata-
lla de cromos, competint pels millors
il-lustradors i les series exclusives. El
1895, Boix va introduir els cromos

Boix vaintroduir els cromos
ales rajoles i va anunciar
les colleccions alapremsa

ales rajoles (ja no els donava en ma a
la botiga), va ser el primer a anunci-
ar una col-leccié a la premsa (Murie-
cas, 1895) i l'autor d’'una de les pri-
meres col-leccions d’esports, Pelotaris
(1902), de jugadors famosos de cesta
punta (un joc similar a la pilota bas-
ca). Juncosa, per la seva banda, va
ser el primer a autoproduir dues col-
leccions de propaganda colonial: La
guerra de Africa (1895) ila Guerra de
Cuba (1898). I Amatller va fer fortu-
na amb les col-leccions illustrades per
Apel-les Mestres, com Antes y después
de la loteria (1912).

Amb el franquisme, el trident xoco-
later es va enfonsar. Les fabriques van
entrar en declivi pels elevats costos de
produccio, atesa I'escassetat de materi-
es primeres i ’hegemonia de les grans
marques. Lagost del 1956, es va decla-
rar un incendi al magatzem del paper
d’embolicar de Boix que va causar per-
dues elevades, i el 1959 la xocolatera
va tancar. L'any segiient la van seguir
Juncosa i Amatller.

Lera dels cromos de la xocolata la va
succeir la dels cromos d’esports. Dues

ALBUM

empreses, una a cadabanda de I'Atlan-
tic, ho van fer possible.

El monopoli de Topps i Panini

E11938, els quatre fills de Morris Sho-
rin, un empresari de Brooklyn (Nova
York), van fer reflotar 'economia fami-
liar —debilitada per una fallida de I'em-
presa de tabac— creant Topps Chewing
Gum. Havent absorbit els competidors
i llangant productes estrella com els
caramels Push Pops, al cap d’'una de-
cada ja eren liders del sector. E1 1949,
van incloure als seus productes cromos
blancs gratuits que, en exposar-los a
la llum, revelaven idols de 'esport, i el
1952, van crear la primera série anual
de 407 cromos de beisbol, que avui sén
els més cotitzats. Sy Berger, 'aleshores




LA SEGONA REPUBLICA

|'esclat dels cromos en catala

Toti que durant la Renaixenca van aparéixer alguns cromos en catala,
amb 'arribada de la Segona Republica, el 1931, se’n va disparar la produc-
cié. Els experts Albert Rossich, Francesc Cardus i Josep-Manuel Rafi
calculen que, durant el que anomenen “la segona etapa del cromo a Cata-
lunya (1890-1939)”, es van publicar nou albums de cromos, com Historia
de Catalunya (1932), de Juncosa, i trenta-dues col-leccions en catala,
com ara Tipus del teatre catala (1874), de Lle6 Fontova, i les Aventures
d’en Massagran (1930), de xocolates Casas. Acabada la Guerra Civil,
Franco va ordenar que es destruissin tots els cromos en catala.

venedor en cap de Topps, va dissenyar
la col'leccié amb un regle i unes tisores
ala cuina de casa. L'&xit va ser absolut.

La companyia va repetir la fita cada
any i hiva afegir altres esports, com el
basquet i el futbol america. El 1956,
Topps va comprar Bowman, amb la
qual s’havia barallat ferotgement per
les llicencies de les lligues, i es va que-

HISTORIA DE TALUNYA

dar sense competéncia. Va esdevenir
aixi un element indeslligable de la cul-
tura de l'esport als EUA, on l'art de col-
leccionar cromos i intercanviar-los es
coneix com the Hobby, i existeixen em-
preses especialitzades a taxar la qua-
litat dels cromos de I'1 al 10 (Beckett i
PSA sén les referents) i grans cases de
subhastes (com ara Heritage i Goldin).

Pero a Topps li va aparéixer un dur
rival a Modena (Italia). E1 6 de gener
del 1945, els germans Giuseppe, Beni-
to i Umberto Panini van obrir un qui-
osc a prop de la catedral de la ciutat.
El negoci va rutllar i, el 1954, van cre-
ar una distribuidora de diaris. E1 1961,
van fundar Edizioni Panini i van pre-
sentar el seu primer album, del Calci-
atori (el nom que rep la lliga de futbol

UN HOME AMB SORT

Fl traficant de cromos mes famos

Als anys 1980, als EUA van proliferar les fires de cromos i van apareéixer
els col-leccionistes professionals. Al Rosen (1943-2013), alies Mister
Mint, va ser el més famés. Amb més recursos que la resta, viatjava

arreu i buscava els cromos més valuosos. Duia una pistola i només assis-
tia a les fires si hi tenia I'estand principal. Va passar a la historia, sobre-
tot, perqué, el 1985, va trobar una capsa de cromos de Topps 1952

(els més buscats) on hi havia el de Mantle, que fa poc es va vendre per
12,6 milions de dolars. Durant la seva carrera va guanyar 200 milions de
dolarsiva escriure dos llibres sobre I’art de traficar amb cromos.

italiana). Amb una portada del suec
Nils Liedholm, jugador emblematic del
Milan, Panini va vendre quinze mili-
ons de sobres.

El seu salt a 'escena internacional
el va marcar 'entesa amb la FIFA per
fer ’'album del Mundial de Méxic del
1970, I'éxit aclaparador del qual va se-
gellar l'acord per a futurs mundials.
Avui, I'album del Mundial es ven a cent
cinquanta paisos. El del Mundial del
Brasil del 2014 va recaptar vuit-cents
milions de dolars i mil el de Russia del
2018. Pero ara els cromos de futbol sén
només una part de la companyia, que
també té col-leccions de Disney (i d’al-
tres) i un departament d’edici6 de co-
mics amb desenes de capcaleres. Pa-
nini Espanya té la seu a Torroella de
Montgri, vuitanta-nou treballadors i
seixanta-un mil punts de venda.

Una febre amb futur

Des del 2009, Topps i Panini han lliu-
rat una batalla aferrissada per les 1li-
céncies de les lligues esportives. Ales-
hores Panini va aconseguir un acord
amb ’'NBA de basquet, i el 2016 va sig-
nar un flamant contracte de deu anys
amb la Lliga Oficial de futbol ame-
rica (NFL) per tres-cents milions de
dolars. Dues jugades que van deixar
Topps només amb el beisbol. Tanma-
teix, la truita es pot girar: el 4 de gener
del 2022, el gegant de roba esportiva
Fanatics es va quedar Topps, després
d’adquirir els drets exclusius de la Lli-
ga de beisbol (MLB), 'NBA i 'NFL per
a quinze o vint anys (arrabassant-lo a
Panini, que agost d’aquest any va de-
mandar Fanatics per monopoli de la
industria). Els drets es faran efectius
a partir del 2026, perpetuant una fe-
bre pels cromos que roman imbatible
alera digital. €

PER SABER-NE MES

Per a un repas historic del cromo a Catalunya, recomanem La febre dels cromos. Xocolates Boix i la historia

del cromo publicitari antic (Comanegra, 2023), de Josep-Manuel Rafii Roig. En sén bons complements La vida en cromos (Dolmen,

2013), de Javier Matesanz, i Lo tengo, no lo tengo (Espasa, 1998), de Javier Conde. Per congixer Panini Espanya, cal llegir I'article d'El Pais
“Elimperio del cromo esté en un pueblo de la Costa Brava” (7 de gener del 2022). | per fer una aproximacid al negoci milionari dels cromos,

recomanem el documental de Bloomberg Originals a YouTube How Trading Cards Became a §1B+ Asset Class (2021).

L)

LLUC CASALS
Historiador

31



